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230 лет назад, в 1780 году, азовский губернатор В. А. Чертков учредил в Таганроге яр-

марки (Никольскую и Успенскую), положив начало развитию внутренней торговли в Приазовье. 

 Петр I, основавший Таганрог как военно-морскую базу Российского государства, видел в 

нем и торговый порт, «окно» в Средиземноморье. Но в начале 18-го столетия наладить торговые 

связи с Европой через Таганрогский порт не удавалось. Лишь во времена Екатерины II Россия, 

окончательно закрепившись на берегах Азовского моря и восстановив в 1769 году Таганрог-

скую гавань и крепость, получила возможность «прорубить окно» в Средиземноморье, о кото-

ром мечтал Петр I. 

 Уже в момент восстановления крепости Коммерц-коллегия разработала проект развития 

торгового порта и переноса в Таганрог таможни из Темерника. После окончания русско-

турецкой войны (1768-1772) Таганрог становится крупнейшим торговым портом России. 

 Насколько благоприятны были условия для внешней торговли, настолько сложно было 

развивать местную торговлю из-за малочисленности населения и дороговизны рабочей силы. 

 Указ азовского губернатора был направлен на решение этой проблемы. Реально ярмарки 

заработали лишь с 1785 года. Никольская открывалась в мае, а Успенская - в августе. Товары 

поступали из Москвы, Полтавы, Тулы, Курска и других мест. Скот на ярмарки пригонялся из 

Причерноморья и с Дона. 

 Главными предметами торговли являлись мануфактурные изделия - шелковые, шерстя-

ные, суконные, галантерейные товары, а также медные, железные и скобяные изделия, фарфор и 

фаянсовая посуда, мыло и т. п. На ярмарки съезжались помещики и крестьяне из окрестных 

районов. 

 Первое время ярмарки располагались на главной площади - Петровской (Октябрьская), а 

позднее, по мере роста города, перешли на Ярмарочную площадь перед железнодорожным во-

кзалом. 

 По мере развития городской торговли - появления базаров, сети магазинов - потребность 

в ярмарках пропала, и уже к началу 20-го века они утратили свое значение. 

  




